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Sydhavnen 2017
Nedslidte og triste butikker...
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Lukkede facader
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Liv i butikken, liv i gaden
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Byliv og inspiration — ogsa for dem der gar
forbi...
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Butikken i stueetagen er den nabo, du er pa fornavn med...
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‘Den gode butik’ understgtter den lokale identitet, og taler til
det segment.der bor i omradet. Den gg.aben bade nar det
gaelder ge tImQ{"J']VOF det er mullgt laandle, mego{gsa abe!n 7
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Bidrag til kva / ets identitet 4‘; '
Butikker og estaurationer har stor bety@ningifer hvordan en

byd I /es — bade for beboe,
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LUNDTOFTEGADE — LIV MELLEM BLOKKENE

Ngrrebro-bydelen alle kender udefra

Du kommer der ikke, hvis du ikke bor eller
arbejder der...
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Hvad betyder det for identiteten, nar man
bor der, hvor de andre ikke kommer?
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HUSET | LUNDTOFTEGADE

Transformation af tidligere daginstitution til
samlingspunkt for vaerdibarne
virksomheder.

* Beboernes en drgm om et aktivt hus — og
liv mellem blokkene

-------

« Sammenhaeng mere med resten af
Ngrrebro og Kebenhavn

* Erhvervsstrategi med afsaet i lokale
vaerdier og gnsker
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Virksomheder ,, Lokalt

s | medested
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e e Cafe/restaurant

Byliv
Baeredygtighed
Socialt ansvar
Samskabelse
Kunst & Kultur

Vaerksteder

Traevaerksted, keramik, tekstil etc.
Beboere og virksomheder

- Gardhave

N@rrebros skpnneste
byhave

Udeservering
Opholdssted
Udekgkken og orangeri




Virksomheder med socialt ansvar
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Paint It Forward
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Deltagelse og beskazeftigelse
Relevans for dem der bor her
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Lunden
m@dested — byliv — ny forteelling
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Abent Vaerksted og fernisering hos kunstneren
Nikolai
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Gavlmalerier in the making ™
Kunstnerne dekorerer huset







Graffiti Workshop, deltagere | alle aldersgrupper
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Gavlimaleri af “huskunstner” Nikolai Irinov



Klima

Milje & vand
Cirkuleer ekonomi

Arbejdsforhold
Samfund

Kunder og slutbruger

|

Virksomheds-
forhold
Wirksomhedsledelse
Styring og standarder

Virksomhedsodfserd




AKB, Kebenhavns politik for erhvervsstrategi

Erhwvervslejere bliver vurderet efter de nedenstaende kriterier. Udvasigelse blandt potentielle lgjere
vil bero pa en vurdering af i hvor haj grad og hvor mange af disse kriterier de lever op fil.

AKB, Ksbenhavns Pejlemarker
= Grent Liv

o Mindst muligt Kimaafiryk, aktiv ift. Klima- og miljg-dagsorden, baeredyagtia produktion, lokalt
producerede varer, reparation, genanvendelse og upcycling.

» Maboskab
o Lokalt kendskab og tilknytning til nabolaget, social sammenhaengskraft og medested.

 LINDBERG STRIKSy #1

-

= Engagemeant
o Bidrager positivi til fasllesskab og samarbejde med beboere og andre lokale virksomheder.
+ Betalbare boliger
o Zkonomisk baeredygtig forretning, opretholdelse af balanceret huslejeniveau.
Faglige kriterier
= Byliv, aktivitet og synlighed
o Skaber synlig forandring, tryghedsskabende og genererer positivi byliv.
= Aftraktionsvasrdi og forta=lling

o Identitetsskabende, medvirker til at gere omradet'bydelen attraktiv for andre potentielle
lejere. Bidrager til en ny fortselling og positiv opfattelse af boligomradet.

= Kyalitet, originalitet og relevans og diversitet

o Relevante produkter og services for lokale beboere, tidssvarende og fremadskuende
forretning, ansvarlig produktion/service af haj kvalitet og hensyn til eksisterende udbud.

= Socialt ansvar og faellesskab
o Lokal beskaefligelse, social ansvarlighed og beeredygtighed som en del af bundlinjen.
Mulighed for Lokale vardier og hensyn (hvis projektet fordrer det)
= (defineres sammen med bestyrelse/beboere i den enkelte afdeling)
# (defineres sammen med bestyrelse/beboere | den enkelte afdeling)
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